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1. CONSUMIDORES MOVILES Y
MULJIPANTALLA

Los medios que sean capaces de responder a esta
necesidad con proyectos realmente integrados seran
los que crezcan considerablemente en sus ingresos.




Del tiempo ocupado para ver television un 77% de este se
hace al mismo tiempo que se utiliza otro dispositivo.

Cada vez se usan mas dispositivos para realizar compras a
través de Internet.

El acceso a internet via Apps se iguald con el acceso via
navegador. Es ahora cuando hay por primera vez un
mercado maduro para Apps.




é .SI SU marca
NO esta en el

momento cero

de sus audiencias,

con seguridad

habra otra marca

gue si estara.
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EX37appos

Looking for something?
Ask Zappos will find it, for free, from
any store.

All we need is a photo

@ Text a photo to 91887!

“' Email a photo to ask@zappos.com

On Instagram, add #AskZappos to your photo

Upload a photo here




3. MARKETING EXPERIENCIAL

Compromete los sentidos de los consumidores y les permite
interactuar fisicamente con la marca.

™ e

Las experiencias son fuentes de emociones y las emociones
son el motor de la toma de decisiones.
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3. MARKETING EXPERIENCIAL

REALITY OR
ULTRA REALITY?
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3. MARKETING EXPERIENCIAL
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4. MARKETING INTERACTIVO

Trabaja con las técnicas y las herramientas que

nos proveen los soportes tecnoldgicos.
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4. MARKETING INTERACTIVO
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4. MARKETING INTERACTIVO
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5. BIG DATA

| El 60% de las empresas que emplean Big Data para sus

- campafias ~de marketing afirman haber sobrepasado sus

objetivos.

TENDENCIAS ACTUALES DE MARKETING



13,000+ Hours

NEW.

-~ =
SRR QQ P
Ll L R K
SO e DR
s e L X =L
- ri\ -{—. -

ACCOUNTS

content

i1t

QUESTIONS
ASKED ON THE
INTERNET...
=3>7 600+
You NEW
Tube  VIDEOS
70+ —
FOTRL DOMAINS >
DURATION BEGISTEREL 95,000+ @
' 1,700+ STATU =125+

Firefox ~ UPDATES
DOWNLOADS DOWNLOADS







BIG DATA

ldentificar Rastrear



tinder ® WhatsApp
You( [ facebook




THE NEWHYPE




Thisd | d mgaviral.
It was planned virally.

Netflix knew it had a very, very
good chance of this show being a

massive hit. NBot had already told
them it would be.




ETFLIX

95 million subscribers, and has been streaming since 2007.




b PAaR0T

PARROTANALYTICS, 2016
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Coke has the taste
_you never get tired of.

Coca-Cola in cans...quick to chill...easy to store...makes any pause the pause that
refreshes. Another reason why things go better, Coke after Coke after Coke.

QUESECOMUNICARAN
CONNOSOTROS
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, Jessica @Jwilly
.
& That coconut shrimp at @BahamaBreeze
‘

was amazing, but service was slow.

—

Bahama Breeze @BahamaBreeze
@Jwilly mmm shrimp! Sorry for slow
service. Here's a #FreeDrink next visit.
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CHECK-IN
HERE

ON
foursquare
Check in to unlock specials, meet up with

HEY, TRY
THS!

FRIENDS
RECOMMENDATION




VIRGIN & 421 PM * 70% .

£ Messages And Chill Details

I'm looking for a Netflix movie
to watch

Sure! What're you in the mood
for?

€ Messages And Chill Details

I'm looking for a Netflix movie
to watch

Sure! What're you in the mood
for?

Something like The Interview

Something like The Interview
where they get into crazy
situations!

where they get into crazy
situations!

Check out Talladega Nights! Will
Ferrell always brings the laughs.
Here's the trailer: andchill.io/

talladega
Awesome, thanks! & @&

TEXTANDCHILL, 2016




Anything
Any Device

Anytime
Any Context

"y

.‘-711\ The
INTERNET
Any Place Df T H I N G S Any Service

Anywhere Any Business

Any Path
Any Network




4. BIG DATA

A Permite conocer patrones de N
. ., -
Informacioén sobre las

)
necesidades y gustos de los \fr

clientes.

A Mejor toma de decisiones.

Personalizacion de contenido

MEJOR SEGMENTACION

Identificar clientes con alto valor potencial
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6. RETARGETING

L‘}" Permite llegar a las personas que visitaron anteriormente su

/ %\? Sitio y mostrarles anuncios relevantes cuando visitan otros

; sitios de la Red de Display de Google
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5. RETARGETING

1) El visitante de tu web
esta a punto de realizar una
compra, pero abandona el
sitio web.

2) Posteriormente, el cliente potencial
navega por otras webs y ve tu publicidad,
y recuerda los articulos que buscé en su
web (hace clic y retorna).

—P

3) En ese momento ya esta

preparado para comprar. @
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\] Coartney y ol legado de Kurt Cobam

5. RETARGETING
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Tramsperencas Lo ulme en Sigurss pars eske veueno ¢ Donoe hacerin?
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6. GREEN MARKETING
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6. GREEN MARKETING

La Planeacion Estratégica y el Green Marketing

Problemas, Valores, recursos y
oportunidades y == Mision del negocio |e————— capacidades
amenazas del l internas
entorno I
I Estrategia empresarial i
| Hacia el Green I
e > Marketing ===
Estrategia

Corporativa

|

Analisis de la situacion

Estrategia de I,
Marketing Objetivos y estrategias,
segmentacion,

posicionamiento

!

Programas Operativos

Producto Precio Distribucién Comunicacion Servicio

!

Plan Verde de Marketing




6. GREEN MARKETING

Plan Verde de Marketing

Programas Operativos

Producto Precio Distribucién Comunicacion Servicio
Amigable
con la Se paga un
Naturaleza poco mas —
Logistica
por el valor verde en
agregado e los -Relacion con el
identificaci . ambiente.
on de |3 minoristas _ _ Calidad
-Estilo de Vida allda
marca con Sano. Integral en
la causa N todos los
verde. -Responsabilidad procesos
Empresarial. de la
-Sello ecolégico eémpresa.




®
www.comprometidoscontigo.com




/. GREEN MARKETING
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8. CONTENT MARKETING

‘ Aumento de la calidad de los contenidos y las estrategias de |
marcas adaptandose mejor al entorno en lugae replicar
campanas como un soporte mas.




Indicadores de cambio en el negocio...

“I os consumidores estan buscando

relevancia y nuevas conexiones.
El consumidor hoy decide.
El poder se ha movido hacia el

consumido”
Mark Parker, CEQO de Nike




8. CONTENT MARKETING

FIND YOUR PERFECT

HAIR CTYLE

For every hair type, there are locks that will, quite

simply, take people
opens your eyes to t
of your hair—whatev
learn how each loock was ocreated, and then try one for

yourself.

-OOKS GALLERY

SEARCH BY HAIR TYPE SEARCH BY HAIR LENGTH

@ At sucines @ Al Longths Busca itu estilo
© Fine © short
© Normal-Thick © Medium
© curly © Long
SEE RESULTS >
NOW VIEWING: All Structures & All Lengths 72 3|4 5|=
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8. CONTENT MARKETING

PANTENE#

PRODUCY

THE DOUBLE AGENT

HAIR TYPE: FINE
HAIR LENGTH: MEDIUM

EXPERT TIP
This classic long bob with bangs requiras the smoothest of hair. Use a shine spray for shine.

PRINT YOUR LOOK

HOW TO ACHIEVE THE LOOK

STEP 4 Wash and condition hair

STEP 2
STEP 3 } ;
2 I
What You'll Need STEP 4
« madium-szad « Moisture
skelston brush RenewalShampoo
+ blow-dry: + Moisture
e RenewalConditioner W]
+ big round brush ol At
+ small round brush 1 e tion
MousseMousse

STEP 5
o HEAT PROTECTION &

SHINE
HPRAY

o

USE THESE PRODUCTS TO ACHIEVE THE LOOK

Tl il ©

e =S i
Bt &4 bt
‘
o= 3 3
— —
MOISTURE RENEWVAL MOISTURE RENEWAL TRIPLE ACTION HEAT PROTECTION &
SHAMPOO CONDITIONER VOLUME MOUSSE SHINE
MOUSSE SPRAY
ke ko 222 *okk

REILATED | DOKS ARG



8. CONTENT MARKETING

I (" - SEARC
PAN EN E% p MY ACCOUNT BUY IT NOWV COUNTRTILANGUAGE f & & @ "

EXFERT ACCESS FRODUCTS LOOKS & TRENDS SCIENCE NEWS & OFFERS BEAUTIFUL LENGTHS ABOUT US

Pantene Pro-V Fine Hair Solutions Conditioner, Dry
to Moisturized, 12.6 floz (375 ml) m

hairstyle shimmer

Pantene Pro-V Fine Hair Solutions Dry to Moisturized
Walmart Conditioner 12.6 FL Oz LR

—
l*' - Y Find Pantene near you
4 Enter fip Code

e apodogizs that not all products are avaltabls st all stores. Pleass call shead to ensurs your product is avaliabls.

YoUTs nowW beaving P& site. UWWa rscomamesnd pou revisw thelr privacy podicy 2s their privacy practicss mey diffsr from
PA&G. Any personal Informeation you provide on thelr Wb sits will bs managed In accordancs with thelr privacy policy.

Thank you Tor visiting Pantsne_com.

What You'll Need
CTFP A Cenarate hair intn 1N-17? eartinne esarh annrnwimateahe 2 inrheae



8. CONTENT MARKETING

)

iCreo Lna
I Dl:l
Qr-cxsa dwvertido R’

GANA 0
MA avANS. @n

DIVERTIDA

“jCREA UNA FRASE DIVERTIDA Y

maevans.commx

2011 recisl

' MAa Evans®

KEHATIHATBERAS ILENAS

el

Buscar | £Xx

uu l Il | ' ma evans keratina brasilena
Na Evans Keratina Brasilefia

idayGlamour 1video ¥| Suscribirse




Ma Evans'

LIDER

MUNDIALEN —— ¥
ESTIMULACION & LIDER MUNDIA e o
CAPILAR g\' EN ESTIMULA(ION(API[A!R- MA E\IA“IS‘b

maevans.commx = - maevans.com.mx maevans.oom:mx
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9. STORYTELLING

No basta con ofrecer publicidad no intrusiva en forma de
contenidos de entretenimiento o interés informativo con
relevancia para el publico, ahora el consumidor pide que las

marcas dominen el arte de contar historias.
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